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Resumo

Historias em quadrinhos sdo pouco exploradas academicamente como meio
de comunicacdo eficaz no Brasil. Por este motivo, o presente trabalho tem como
objetivo demonstrar tal eficacia ao analisar as tirinhas “Bib’s — o0 escurinho do
cinema”, criadas em 1994 por Eduardo Axelrud e Régis Montagna para a Agéncia
Escala de Comunicagédo, publicadas no Jornal Zero Hora da cidade de Porto
Alegre/RS. As tirinhas em questao fizeram parte de uma campanha de comunicacéo
integrada de marketing do chocolate Bib’s, da empresa Neugebauer. A aceitagao
das tirinhas como comunicacgdao foi tdo expressiva que gerou um aumento de 69% da
producdo dos chocolates no primeiro ano de veiculacdo, além do lancamento de
dois livros de compilacBes com grande sucesso de vendas. Parte-se do pressuposto
que a cumplicidade entre o autor de uma histéria em quadrinhos e seu leitor,
baseada em carga cultural e de conhecimento, geram um nivel Unico de confianca
pouco vislumbrado academicamente. Por meio de um estudo de caso com carater
exploratério, e para cumprir com 0 objetivo proposto, uma argumentacao tedrica
sera buscada principalmente nos autores Will Eisner e Scott McCloud, estudiosos

das historias em quadrinhos.

Palavras-chave: Historias em Quadrinhos. Comunicacao. Eficacia.



Abstract

Comics are poorly explored academically as effective communication media in
Brazil. For this reason, this paper aims to demonstrate this effectiveness by analyzing
the comics strips "Bib's — o escurinho do cinema", created in 1994 by Eduardo
Axelrud and Régis Montagna for the Escala Communication Agency, published in the
Zero Hora newspaper from the city of Porto Alegre/RS, Brazil. The strips in question
were part of an integrated marketing communications campaign for the Bib's
chocolates, produced by Neugebauer industry. The acceptance of these comic strips
as communication media turned out so expressive that generated a 69% increase in
production for the chocolates in the publication’s first year, plus the launch of two
compilation books with great sales success. It's presumed that the complicity
between the author of a comic book and its reader, based on cultural knowledge,
generates an unique level of trust barely glimpsed academically. Through an
exploratory study of this case, and to fulfill the proposed objective, a theoretical
argument primarily based on the authors Will Eisner and Scott McCloud, comics

academic researchers, will be made.

Keywords: Comics. Communication. Effectiveness.
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1 INTRODUCAO
1.1 APRESENTACAO DO TEMA E JUSTIFICATIVA

Apesar do grande crescimento do publico adulto leitor de histérias em
quadrinhos, este meio ainda € culturalmente encarado no Brasil como
entretenimento infantil, o que se opde a visdo mundial, onde quadrinhos sé&o
segmentados para todas as idades e géneros. Esta realidade fica clara ao analisar a
producdo nacional, que em sua maioria ainda se resume as revistas da Turma da
Ménica e quadrinhos educativos ou publicitarios. Artistas nacionais que trabalham
com quadrinhos de temas mais diversificados acabam produzindo para o exterior,
onde o mercado é grande o bastante para comporta-los, ou se veem restringidos ao
mercado underground, fora das grandes editoras, ou apoiados em leis de incentivo a

cultura.

O uso de quadrinhos como meio de comunicacao eficaz ainda é muito pouco
estudado academicamente, bem como utilizado na pratica. Os estudos sobre
quadrinhos enquanto ferramenta de educacdo, formacdo de carater ou até como
expressao artistica sdo numerosos, tanto em livros quanto em producéo académica,
mas pouco se percebe quanto a eficacia desta ferramenta téo particular em publicos

mais variados.

O presente trabalho busca estudar esta proposta por meio de uma analise
das tirinhas “Bib’s — 0 escurinho do cinema”, publicadas originalmente no Jornal Zero
Hora de Porto Alegre/RS, de 1994 a 1997 no caderno de cinema, como ferramenta
de comunicacdo publicitaria. O produto a ser divulgado era o Bib’s, que consiste em
amendoins cobertos por chocolate, da marca Neugebauer. A escolha deste como
objeto de pesquisa foi baseada no grande sucesso que as tirinhas alcancaram na
época, ao mostrar que a cumplicidade gerada pelos quadrinhos pode conquistar um

nivel alto de confianca, e, por consequéncia, eficacia na comunicacao.



1.2 OBJETIVOS

1.2.1 OBJETIVO GERAL

Compreender a opinido de autores a respeito das historias em quadrinhos e,
com isso, expor esta ferramenta como meio de comunicacao atraente e eficaz. Para
tanto, serdo analisadas as tirinhas “Bib’s — o escurinho do cinema”, criados por

Eduardo Axelrud e Regis Montagna, como estudo de caso de sucesso.

1.2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Entender como funcionam as histérias em quadrinhos enquanto
ferramenta de comunicacao;

e Descobrir de que forma a linguagem dos quadrinhos cativa o leitor;

e |dentificar a eficacia das histérias em quadrinhos enquanto meio de
comunicacédo, ao analisar o caso das tirinhas “Bib’s — 0 escurinho do

cinema”.

1.3 METODOLOGIA

1.3.1 TIPO DE PESQUISA

A realizacdo deste trabalho teve como base uma pesquisa exploratoria, cuja
técnica € o estudo de caso das tirinhas “Bib’s — o0 escurinho do cinema”, buscando
compreender de forma mais abrangente as historias em quadrinhos como meio de
comunicacao eficaz e suas principais caracteristicas. Para tanto, Anténio Carlos Gil

define pesquisas exploratérias como segue:

Estas pesquisas tém como objetivo proporcionar maior familiaridade com o
problema, com vistas a torna-lo mais explicito ou a constituir hipéteses.
Pode-se dizer que estas pesquisas tém como objetivo principal o
aprimoramento de ideias ou a descoberta de intui¢cées. (...) Estas pesquisas
envolvem: (a) levantamento bibliografico; (b) entrevistas com pessoas que
tiveram experiéncias praticas com o problema pesquisado; e (c) andlise de
exemplos que “estimulem a compreensao” (GIL, 2002, p. 41).
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Com base na descri¢cao do autor, no capitulo 2 deste trabalho, seré feita uma
andlise geral baseada em bibliografia e entrevistas com profissionais da area sobre
histérias em quadrinhos e suas principais caracteristicas: narrativa, elementos,
timing, construgdo de personagens, humor e leitores. Esta andlise busca uma
compreensao mais abrangente sobre o que se caracteriza como quadrinhos para

poder-se medir sua eficicia.

No capitulo 3, as tirinhas “Bib’s — 0 escurinho do cinema” serdo apresentadas
visando demonstrar este pressuposto, dado o seu grande sucesso engquanto meio

de comunicacao através do uso de histérias em quadrinhos.

Para finalizar, no capitulo 4 foram selecionadas quatro tirinhas do livro “Bib’s:
O livro” para serem analisadas na campanha de divulgagao da marca de chocolates
Bib’s, da Neugebauer, de 1994 a 1997. A abordagem realizada € qualitativa, na qual
os dados coletados nao sao uniformizaveis, ao dispor flexibilidade e criatividade na
observacéo e analise do objeto em questdo (GOLDENBERG, 2000).

1.3.2 AREA DE ABRANGENCIA

As seguintes areas foram trabalhadas na pesquisa: Historias em quadrinhos,

narrativa, linguagem, timing, humor e comunicacao.
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2 HISTORIAS EM QUADRINHOS

Definir o que é uma “histéria em quadrinhos” parece ser um desafio para os
estudiosos do assunto. Segundo o dicionério on-line Priberam, quadrinhos é uma
“série de desenhos que representa uma histéria ou uma situagcido, geralmente
dividida em retangulos sequenciais” (PRIBERAM, 2012).

Este verbete do dicionario restringe a definicdo de um meio de comunicacao
tdo amplo como sdo os quadrinhos. Will Eisner, um dos pioneiros do estudo
académico deste assunto, refere-se as historias em quadrinhos simplesmente como

“arte sequencial” (1999).

Por outro lado, o autor Scott McCloud discorre sobre este tema por varias
paginas de seu primeiro livro — Desvendado os Quadrinhos —, ao buscar uma
definicdo académica que contemple a plenitude do assunto, mas que ao mesmo
tempo ndo dé margem para leituras dubias. Tem-se como exemplo o proprio termo
“arte sequencial” que, ao ser analisado friamente, poderia contemplar o cinema em
sua sequéncia de imagens estaticas que promovem a ilusdo de movimento. A
conclusdo a qual ele chega é a de que “o0 meio a que chamamos historias em
quadrinhos se baseia numa ideia simples: A ideia de posicionar uma imagem apés a
outra para ilustrar passagem de tempo” (MCCLOUD, 2006, p. 1).

Esta concluséo é contestada por Heer e Worcester, que afirmam:

Enquanto 'Figuras e outras imagens justapostas em sequéncia deliberada’
pode incluir textos (jA& que essas 'outras imagens' podem ser palavras),
McCloud sustenta que quadrinhos ndo precisam contar com texto para
serem quadrinhos. Mas as palavras sdo claramente uma parte integral do
gue ndés enxergamos como sendo quadrinhos: Imagens e palavras. A
definicho de McCloud é simplesmente ampla demais para ser Gtil em
gualquer coisa além de um gerador de discussfes (0 que é exatamente o
propdsito do autor) (HEER; WORCESTER, 2009, p. 25, traducao nossa).

Aléem da grande indecisdo quanto a definicdo correta do que significa este

meio, as histérias em quadrinhos tém ainda diferentes nomenclaturas pelo mundo, o
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que reforca sua falta de identidade académica. Conforme Cagnin, nos Estados
Unidos, o nome “comics” (do inglés “cdmicos”) vem de suas origens nos jornais, nos
quais eram publicadas as “Comic strips” (tirinhas cédmicas). Na Franca, o nome ficou
bandes-dessinées (tiras desenhadas) pelo mesmo motivo dos Estados Unidos. Na
Italia, quadrinhos sao conhecidos como “fumetti” (fumacinhas), derivado dos baldes,
caracteristica marcante do estilo. Na Espanha, quadrinhos viraram sinénimo de uma
revista que publicava o estilo, chamada TBO — ganhando o nome de “tebeo”. Na
América Latina, sdo conhecidas como “historieta”. Em Portugal como “historia aos
quadradinhos” (CAGNIN, 1975). E, finamente, no Japdo, quadrinhos sdo conhecidos
como “mangd”, palavra composta pelos simbolos “man” (irresponsavel) e “ga”
(imagens, desenhos), termo esse que desperta preconceito e ma interpretacao ja em
seu significado literal (GRAVETT, 2006).

No Brasil, as denominagdes mais populares dos quadrinhos variam de acordo
com o formato em que sdo apresentados. Os quadrinhos curtos, popularmente
publicados em jornais dominicais sdo conhecidos como “tirinhas”, por seu formato
horizontalmente comprido. As compilacbes de longas histérias em livros
encadernados séo conhecidas como “Graphic Novels” (do inglés “Novelas graficas”,
termo esse mundialmente popular). Mas existem mais outras denominac¢des muito

populares, conforme conta Cagnin:

Vigoraram também o de historinhas, com muito de depreciativo, e o de gibi
para as revistas de quadrinhos. (Este Ultimo nome veio da revista mensal
“Gibi”, editada pela Globo, do Rio, nos anos 40 e relangada pela Rio Grafica
e Editora S. A., em outubro de 1974) (CAGNIN, 1975, p. 23).
Apesar da clara inconsisténcia quanto a sua definicdo académica, as histérias
em quadrinhos sdo conhecidas por muitos simplesmente como “nona arte”

(BARRETO, 2012).
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2.1 NARRATIVA E LINGUAGEM

Mesmo que sejam considerados todos o0s passos que uma revista em
quadrinhos contempla em sua producédo até chegar as maos do leitor, as historias
em quadrinhos contam com uma forma de comunicacdo que permite uma ligacao
muito direta entre o autor e o leitor. Tais passos abrangem, por exemplo: o editor,
que influencia o que o autor quer dizer; a editora, com as limitacdes de cor e

producao; a grafica; a distribuicdo; entre outros.

Em contrapartida, excluem-se aqui os casos de producdo puramente
comercial, nos quais algumas histoérias em quadrinhos abrangem varios autores,
desenhistas, arte-finalistas, coloristas, etc. para o desenvolvimento de algumas
meras duzias de paginas (MCCLOUD, 2006).

Segundo Eisner, “a histéria em quadrinhos pode ser chamada de ‘leitura’ num
sentido muito mais amplo do que comumente aplicado ao termo” (EISNER, 1999, p.
7). A leitura ao qual o autor se refere abrange todo um novo aprendizado que néo se
limita ao alfabeto e a gramatica. A dinamica da sequéncia de imagens justapostas
com textos nas histdrias em quadrinhos tem um design diferenciado que leva o leitor
em diferentes direcdes na pagina ao criar uma experiéncia singular de leitura. “Nas
histérias em quadrinhos, o texto é lido como imagem e as imagens sao
comunicadores que, em situacdes, falam mais que os proprios textos” (EISNER, p.
10).

Contudo, a narrativa das histérias em quadrinhos acontece em um ritmo
anico. O quadrinista se vale de uma particular cumplicidade com seu leitor, o que lhe
permite escolher o que esconder e o que contar do mistério. Conforme Eisner, existe
um “contrato” feito entre quem conta a histéria (o quadrinista) e quem recebe a
histéria (nesse caso, o leitor). “O narrador espera que o publico va compreender,
enquanto o publico espera que o narrador va transmitir algo que seja compreensivel”
(EISNER, 2008, p. 11).
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Ao criar uma histéria em quadrinhos, o quadrinista assume a “alfabetizagao”
do seu leitor com o género. Esta alfabetizag&o inclui o conhecimento dos elementos
e linguagem que somente os quadrinhos possuem, e que definem a esséncia deste
meio de comunicacao. Os principais, que podem ser aqui citados, sdo: os requadros,

0s balbes, as onomatopeias e as linhas e tragos.

2.1.1 REQUADROS

Os requadros séo as linhas que delimitam uma cena (quadrinho) de outra.
Este elemento visual exerce uma funcdo muito importante quanto a delimitacdo de
tempo e de humor que o quadrinista quer estabelecer naquele momento de sua

narrativa. Segundo Eisner:

O ato de enquadrar ou emoldurar a agdo néo s6 define o seu perimetro,
mas estabelece a posi¢ao do leitor em relacdo a cena e indica a duragéo do
evento. (...) Colocar a acdo em quadrinhos separa as cenas e 0s atos como
uma pontuacdo. Uma vez estabelecido e disposto na sequéncia, o
guadrinho torna-se o critério por meio do qual se julga a ilusdo de tempo
(EISNER, 1999, p. 28).

Rama e Vergueiro comentam sobre a presenca do requadro nas historias em

quadrinhos como um elemento opcional:

Alguns autores preferem até nao utilizar a linha demarcatéria separando os
guadrinhos. Simplesmente a omitem. Na maioria dos casos, no entanto,
essa linha é facilmente imaginada pelo leitor de forma automatica, sua
auséncia ndo implicando em qualquer dificuldade adicional para a leitura
(RAMA; VERGUEIRO, 2004, p. 39).

A auséncia dos requadros, segundo Silva (2010), ndo se trata de criar ou nédo
dificuldade de leitura, e sim, uma maneira diferente de comunicar. Ela exige uma
capacidade maior de fechamento (closure) do leitor e, por outro lado, permite mais

liberdade as imagens, livres de seu enquadramento e definicdo de tempo.
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ESTA MUITO
QUENTE | ESTA
> MUITO CLARO |
(4 @GP ESTA MUITO UMI-

¢ DO | ESTA CHEIO

O QUE E QUE YOCE ESTA
FAZENDO AQUI DENTRO ? ESTA
UM DIA LINDO LA FORA |
YAI SE MEXER !

Figura 1: Auséncia de requadro.
Fonte: Watterson (1995).

Ao utilizar como exemplo esta tirinha dos personagens Calvin e Haroldo,
retirada da pagina 24 do livro “Os dias estao simplesmente lotados — Volume II”,
percebe-se a aplicacdo do uso e ndao uso do requadro como elemento de narrativa.
Nas duas primeiras cenas, o enquadramento dos quadrinhos representa o0 ambiente
fechado no qual Calvin esta assistindo televisdo e de onde sua mée quer tira-lo. Ao
sair de casa, 0 autor utiliza o espaco que a retirada dos requadros oferece para

transmitir visualmente o grande espacgo que ¢é “la fora”.

2.1.2 OS BALOES

Os balBes, por sua vez, sdo o elemento das histérias em quadrinhos mais
reconheciveis e utilizados em diversos contextos. O simbolo de um elemento
arredondado com uma “perninha” que aponta para o locutor da mensagem é
largamente utilizado em véarios meios de comunicagdo. Seu uso essencial € o de

delimitar a fala de um personagem.

Da mesma forma que os requadros expde o tempo e humor da agdo, 0s
balbes servem também para dar personalidade as falas, seja por formato, traco ou
até por sua auséncia. Por muitas vezes, o formato do baldo ira apontar qual € o tipo
de interpretagdo que o leitor deve fazer daquela fala. Conforme Eisner, “o baldo é
um recurso extremo. Ele tenta captar e tornar visivel um elemento etéreo: o som. A
disposicéo dos baldes que cercam a fala (...) contribuem para a medi¢cao de tempo”
(EISNER, 1999, p. 26).
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Os balGes também sdo responsaveis pela interpretacdo que fazemos dos

personagens. Sao seus formatos e letreiramentos que indicam ao leitor que tipo de

entonacao verbal usar em sua mente para interpretar o que se |é.

Por causa da auséncia do som, o diadlogo nos baldes age como um roteiro
para guiar o leitor ao recitd-lo mentalmente. O estilo do letreiramento e a
simulacdo de entonacdo sdo as pistas que habilitardo o leitor a ler o texto
com as nuances emocionais pretendidas pelo narrador. Isso é essencial
para a credibilidade das imagens (EISNER, 2008, p. 65).

O que o autor explica sobre estilo de letreiramento inclui inUmeros recursos

utilizados nos baldes, como por exemplo, o estilo da fonte — mecéanica quando o

personagem é um robd, em negrito quando a palavra é dita com énfase —, o estilo do

contorno do baldo — em formato eliptico quando é uma fala normal, em estilo

“nuvenzinha” quando € um pensamento —, 0 tamanho — maior que o0s outros quando

se esta gritando, menor quando se estiver sussurrando —, entre outros.

AQUI
DENTRO E

A\ ‘~ ATE U
A ks
Q%/ A

OO

... MASO
SILENCIO
PREDOMINA.

NEM PARECE
QUE ALGUEM
MORA AQUI.

S6 FAZ
PIORAR O
TODA ESSA MEU NERVO-
ATMOSFERA slsMo...!

SOLENE...

Figura 2: Diferentes tipos de balGes.
Fonte: Takaya (2002).
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No exemplo da figura 2 do manga “Fruits Basket”, publicado originalmente no
Japao em 1999, sdo utilizadas algumas variacbes dos balbes para transmitir
emocdes. No primeiro quadro, a personagem Tohru, em primeiro plano, tira suas
conclusbes em pensamento, representados pelos bal6es arredondados com
pequenas formas circulares que apontam para ela. No segundo quadro, os balbes
sdo substituidos por caixas de texto retangulares, que simbolizam a narragéo feita
pela personagem que ndo esta em cena. Ja no ultimo quadro, o baldo com trago
mais espesso e com pontas apresenta 0 nervosismo da personagem em seus
pensamentos. O ultimo baldo desta cena é o classico baldo de fala que aponta para

seu locutor.

No entanto, dependendo do rumo que o artista quer tomar no design de suas
paginas ou tiras, o baldo pode eventualmente ser descartado visualmente, sem
deixar de estar presente. “Alguns autores ndo usam o baldo. O texto fica
desguarnecido em um canto qualquer do quadrinho, ao lado do falante. Permanece,
porém, a seta reduzida a um simples trago” (CAGNIN, 1975, p. 124). Este recurso da
nao utilizacdo do baldo é muito popular nas tirinhas, no qual o espaco reduzido para

arte requer um minimalismo de informacdes visuais para otimizacao da narrativa.

2.1.3 AS ONOMATOPEIAS

Segundo o dicionério on-line Priberam (2012), onomatopeia € o “processo de
formacdo de uma palavra cujo som imita aproximadamente o som do que significa”.
Desta forma, estas representam os elementos que exercem a funcédo de efeitos

sonoros.

O som que um objeto faz em uma histéria pode fazer toda a diferenca no que
acontece na narrativa: a diferenca de uma porta ao ser fechada com um “BLAM!” ou
com um “Click!”, denota se o personagem que saiu de cena estava com muita raiva
ou apenas se retirando do recinto. Novamente, o quadrinista utiliza efeitos sonoros

visuais em suas narrativas ao contar com a cumplicidade do leitor para interpretar o
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que se passa, da mesma forma que um ator assume que o espectador entendera

sua atuagdo em um filme.

2.1.4 AS LINHAS E TRACOS

E, finalmente, as linhas e tracos sao os elementos visuais que tentam produzir
emogao e movimentos as imagens planas e estaticas dos quadrinhos. “A ideia de
que uma figura pode evocar uma resposta emocional ou sensorial no espectador
vital nos quadrinhos” (MCCLOUD, 1993, p. 121, traducao nossa).

Linhas verticais podem representar movimento de velocidade, linhas curvas
podem demonstrar movimentos lentos, linhas sinuosas expressar vibracdo, formas
pontiagudas que o volume é muito alto. As linhas e tracos sdo responsaveis por uma
linguagem singular que nos quadrinhos servem para ambientar as sensac¢fes para o

leitor.

Notavelmente, essas linhas e tracos ndo se limitam apenas a “linhas e
tracos”. O alfabeto da linguagem dos quadrinhos € extenso e complexo, ao abranger
virtualmente qualquer tipo de emocdo ou sensacdo que O quadrinista queira

transmitir em suas historias.

Figura 3: Linhas e tracos.
Fonte: Kubo (2007).
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Tem-se como exemplo um quadrinho do mangéa “Bleach”, publicado
originalmente no Jap&o em 2001, na figura 3. As linhas retas em inclinacdo que
preenchem o fundo do quadrinho representam a movimentacdo do personagem
Ichigo (no centro da cena) ao virar a mesa em indignacdo. Mesa esta que é um
elemento visual aplicado & cena da mesma forma que as linhas: ela ndo existe em
nenhum outro momento da sequéncia, foi inserida (e devidamente identificada)
como elemento visual para expressar a raiva do personagem. Outros elementos de
linhas e tracos que podem ser identificados neste quadrinho sdo as linhas
pontiagudas proximas ao rosto da personagem Rukia (no canto esquerdo inferior),
em primeiro plano, que expressam a sua surpresa com a reag¢ao do personagem
Ichigo. Para complementar a cena, uma grande onomatopeia no fundo sugere que a

acao dos personagens, além de rapida, gerou bastante barulho.

2.2 TIMING

O termo timing (do inglés “tempo”) é utilizado para explorar os elementos de
estrutura das histérias em quadrinhos que definem o tempo, ritmo e emocdes de
uma narrativa (EISNER, 1999). Pode ser expresso tanto pela quantidade de
quadrinhos utilizados para se descrever uma acao como pelo tamanho dos
quadrinhos em relagdo a pagina.

Um dos grandes motivos do ndo amadurecimento do publico de quadrinhos
no Brasil — e talvez em todo o ocidente — € a imprecisa rotulacdo de quadrinhos

como uma leitura que impede o leitor de pensar. Segundo Rama e Vergueiro:

Pais e mestres desconfiavam das aventuras fantasiosas das paginas
multicoloridas das HQs', supondo que elas poderiam afastar criancas e
jovens de leituras ‘mais profundas’, desviando-se assim de um
amadurecimento ‘sadio e responsavel’ (RAMA; VERGUEIRO, 2004, p. 8).

! Sigla utilizada para representar Historias em Quadrinhos.
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No entanto, Scott Mccloud apresenta uma nova percepgao sobre o
envolvimento do leitor com as histérias em quadrinhos. Conforme o autor, esta
aproximacdo do quadrinista com o leitor estd no “fechamento” feito na leitura entre
dois quadrinhos, que despertam a criatividade e tornam o relacionamento autor/leitor

tdo estreito. Apés mostrar uma sequéncia de dois quadrinhos (Figura 4), ele afirma:

Est4 vendo o espaco entre os quadros? E o que os aficionados das histérias
em quadrinhos chamam de “vao”. Apesar da denominacdo grosseira, o vao
€ o responsavel por grande parte da magia e mistério que existem na
esséncia dos quadrinhos (MCCLOUD, 1993, p.66, traducdo nossa).

AGORA, VOCEMNIRRE!

Figura 4: Exemplo de McCloud sobre o vao entre os quadrinhos.
Fonte: McCloud (2006).

Desta forma, cabe sempre ao quadrinista ter a sensibilidade de trabalhar o
timing de uma sequéncia de quadrinhos com o intuito de imediatizar um
acontecimento, ou prolonga-lo ao propor mais emocao. Este dominio do tempo que
cada cena merece para valorizar ou acelerar um momento é um refinamento que o

quadrinista aprende com a experiéncia e que dificilmente pode ser quantificado.

McCloud (2006) define as transicbes de um quadrinho para outro em seis
tipos: Momento a momento, acdo a acdo, assunto a assunto, cena a cena, aspecto a
aspecto e ndo sequencial. Da mesma forma que o autor de um livro de suspense
precisa saber dosar qual € o momento correto de descrever os detalhes de uma
cena e qual o de narrar uma sequéncia de acao para prender a atencao e tenséo do

leitor, o quadrinista escolhe quanta informacdo deve constar em cada quadrinho e
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guanta informacdo deve constar no “vao”, que fica a mercé da criatividade e

cumplicidade do leitor. Eisner complementa:

Conhecida a sequéncia, o leitor pode fornecer os eventos intermediarios, a
partir de sua vivéncia. O sucesso brota aqui da habilidade do artista
(geralmente mais visceral que intelectual) para aferir o que € comum a
experiéncia do leitor (EISNER, 1999, p. 38).

Ainda segundo Eisner:

A habilidade de expressar tempo € decisiva para o sucesso de uma
narrativa visual. E essa dimensdo da compreensdo humana que nos torna
capazes de reconhecer e de compartilhar emocionalmente a surpresa, o
humor, o terror e todo o &mbito da experiéncia humana (EISNER, 1999, p.
26).
Essa capacidade de expressar o tempo citada pelo autor engloba uma grande
quantidade de sutilezas de que um quadrinista se dispfe a usar para definir tempo e,
com isso, envolver seu leitor. Dentre elas podemos o tamanho dos quadrinhos em

relacdo a pagina, a quantidade de texto, o movimento implicado na imagem, ou a

auséncia de qualquer um desses elementos.

IEingra 5 Exemplo de timing acelerado.
Fonte: Ueda (2003).
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ACUST7/cO".

7~ VOCE ESTA
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N MOMENTO? &

E multo...
LISONJEIRO.

MEU NAMORAPO
TEM TESAO POR

COMO VOCE DISSE, EU | | VOCE PARECI
ESTOU TENDO SUCESSO.| | MEIO RETI-
MAS NAO ESTOU NAMO;,
RANDO NINGUEM.

BY A 5
Figura 6: Exemplo de timing lento.
Fonte: Gaiman (1997).

Os exemplos das figuras 5 e 6 ilustram dois tipos de narrativas com timings
diferentes. Na Figura 5, retirada do manga “FLCL”, publicado nos Estados Unidos
em 2003, o tempo estd correndo tdo depressa que mal h4 espaco para delimitar
corretamente os requadros. A acdo € intensa e tudo acontece muito rapidamente,

confundindo ndo somente o leitor, mas também as personagens. Ja na figura 6,
23



retirada da graphic novel “Morte: O grande momento da vida”, publicada no Brasil
em 1997, a disposicéo linearmente justaposta dos quadrinhos simetricamente iguais
representa uma sensacdo clara de monotonia, ao sugerir um tempo mais

prolongado, que se arrasta de um quadrinho ao outro.

Fl IOLéGlCA A ABSURDIDADE, PORQUE SERA QUE NOS DESEN-
NOS RIMOS DE BOBAGENS. NOS VOLVEMOS DESSE JEITO? COMO
S | COSTAMOS. PENSAMOS 1550 BENEFICIA A GENTE?
NAO £ ENGRAGADO QUE Wil | QUE E ENGRACADO. { Busvms

A EVOLUGAO NOS DEU 1

UM SENSO DE HUMOR?

o [ FensAnDo BEM, E ESTRANHO 7 VOCE NAO ACHA ESQUISITO QUE
d‘V| N e Haro\do i COMO NGS TEMOS DVIA REACAO APRECIAMOS A ABSURDIDADE?

EU SUPONHO QUE SE NOS NAO k
=~ PUDESSEMOS RIR DAS COISAS %,
QUE NAO FAZEM SENTIDO, NOS
NAO PODERIAMOS
ﬂ p REAGIR A MUITAS
1 COISAS DA
s ; [X) \VIDA.
@ <

S

NAO CONSIGO
DISTINGUIR SE
1550 E
ENGRAGADO OU

Figura 7: Timing e narrativa.
Fonte: Watterson (1996).

Ao utilizar também como exemplo uma tirinha dos personagens “Calvin e
Haroldo”, na Figura 7, o autor Bill Watterson aplica dois elementos de definicdo de
tempo de forma muita clara: o texto nos baldes e os requadros. Percebe-se na
sequéncia de imagens dos trés primeiros quadrinhos que toda a argumentacgéo dita
pelo personagem Calvin leva tempo para ser expressa: seja pelo tempo que
necessita para o leitor ler o texto todo, seja pela clara demora necessaria para que
0S personagens passem de um cenario a outro fisicamente. Ja no quinto quadrinho,
a auséncia do requadro na cena demonstra um tempo indeterminado e graficamente
longo, no qual Calvin pondera a resposta do personagem Haroldo enquanto este se
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retira da cena. A sua resolucdo, no ultimo quadrinho, sugere um longo debate
interno, onde j& escureceu e ele continua ali, parado, pensando. Em momento algum
o autor deixa claro que o personagem Haroldo saiu e deixou Calvin sozinho na
floresta, essa € uma conclusdo que o leitor faz ao interpretar a sua postura corporal

no quinto quadro, além do seu posicionamento no final da cena.

Cagnin (1975) faz uma andlise bem especifica da aplicagcdo de tempo nas
histérias em quadrinhos. Segundo ele, podem-se definir seis tipos: 1) O tempo
enquanto sequéncia de um antes e um depois, 2) O tempo enguanto época
histérica, era, 3) o tempo astronémico, 4) o tempo metereoldgico, 5) o tempo da
narracao e 6) o tempo da leitura. Seja qual for a escolha do artista para desenvolver
o tempo (timing) de sua narrativa ou qual teoria de qual autor for aplicada, todos os
autores estudados concordam que é o dominio desta caracteristica marcante dos

quadrinhos que define o sucesso do entendimento entre artista e leitor.
2.3 CONSTRUQAO DE PERSONAGEM

As personagens de uma histéria em quadrinhos sdo os interlocutores que
contam a histéria. Da mesma forma que em um livro, o envolvimento do leitor com
as personagens cria o vinculo de interesse que mantém o leitor lendo. N&o importa o
intuito da personagem, que pode ser a busca de um grande amor, justi¢ca, vingancga,
ou qualquer outro objetivo: a partir do momento que o leitor se identifica — positiva ou

negativamente —, ele sera cativado a leitura.

As personagens ficticias de qualquer histéria — sejam quadrinhos, literatura,
cinema, etc. — sédo criadas baseadas na carga cultural do autor. Ao transpor sua
propria vivéncia, o autor faz que esta personagem tenha uma bagagem de
informacBes que podem ser absorvidas pelo leitor. Na edicdo comemorativa de 10
anos das tirinhas dos personagens “Calvin e Haroldo”, o autor Bill Watterson

comenta sobre a criacdo do personagem Calvin:
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A maioria das pessoas presume que Calvin é baseado num filho meu, ou
baseado em memodrias detalhadas da minha infancia. Na verdade, eu nao
tenho filhos, e eu era uma crianca bastante quieta e obediente — quase o
oposto de Calvin. Uma das razdes do personagem Calvin ser divertido de
escrever é que muitas vezes eu nao concordo com ele (WATTERSON,
1996, p. 16).

Os comentarios de Watterson deixam claro que, apesar da carga cultural,
uma personagem bem construida ndo precisa necessariamente ser baseada em
vivéncias pessoais para ter profundidade. Mesmo personagens contrarias as nossas

crencas (vildes, anti-herdis, etc.) despertam uma irresistivel atracdo no

leitor/expectador, que o envolve até o final da historia.

Conforme observam Hoorn e Konijin:

N&o importa se a histdria é ficticia ou ndo, as pessoas aprendem sobre o
mundo 14 fora com eles e frequentemente constroem relacionamentos
afetivos com as personagens, as vezes empreendendo ac¢des de procurar
ou evitar interacdo. As vezes as pessoas escrevem cartas de amor a
personagens de novela ou penduram alho no teto para evitar vampiros.
Essas personagens ficticias satisfazem fun¢des basicas; sdo usadas como
fonte de informacdo do mundo real e eventos reais da vida (HOORN;
KONIJIN, p. 1, 2003, traducdo nossa).
Portanto, por mais que as historias em quadrinhos tenham toda sua gama de
particularidades que as diferem dos livros e do cinema (cumplicidade, timing, etc.),
percebe-se o envolvimento do leitor ainda € muito baseado em empatia (ou

antipatia) com as personagens.
2.4 HUMOR

E fato conhecido que qualquer tipo de comunicacéo feita com bom humor tem
maiores chances de eficacia por criar um vinculo com seu publico. No entanto,
“‘humor em comunicagdo é um assunto dificil de ser analisado. Afinal de contas, se
alguém precisa explicar uma piada, ela provavelmente ja perdeu a graga” (MEYER,
2000, p. 310, traducao nossa).
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Da mesma forma que um sorriso pode chamar a atencado de um atendente de
balcdo ou garcom de forma mais simpética, uma comunica¢cdo bem humorada tende
a desfazer as barreiras de seguranca do receptor com menos risco de causar-lhe
algum efeito negativo na mensagem. O humor aumenta os efeitos positivos e diminui

os efeitos negativos da comunica¢ao (EISEND, 2011).

Figueiredo define o humor em comunicacéo de uma forma muito simples:

Brasileiros sdo especialistas em criar publicidade bem-humorada. Fazer rir é
uma grande maneira de conquistar antecipadamente a aprovagdo e a
atencdo do consumidor. Faca-o rir e, com isso, quebre as barreiras, derrube
o0 muro de protecdo que construimos ao nosso redor para nos proteger.
Uma pec¢a bem-humorada valoriza a inteligéncia e a perspicacia do
consumidor (FIGUEIREDO, 2005, p. 65).
Se o0 humor quebra as barreiras dos consumidores ao valorizar sua
perspicacia, o uso deste com a cumplicidade dos quadrinhos em uma comunicagao

deve gerar sinergia nos resultados.

Conforme Meyer (2000), o humor tende a emergir de trés maneiras distintas

na mente humana: por percepc¢des de alivio, incongruéncia e superioridade.

O humor que surge por percepcao de alivio vem por uma mensagem que
subitamente tem uma reducéo de stress. A comunicagao vem de forma a criar uma
tensdo no interlocutor e, quando acontece a quebra dessa tensdo, o alivio gera um

estado de euforia, ocasionando o riso.

7z

Ja o humor resultante da incongruéncia € o riso gerado pela surpresa.
Acontece quando a comunicacdo vem sendo levado em um rumo continuo e
esperado, até que surja uma quebra de expectativa. Isso surpreende o interlocutor, e

na surpresa, o humor ocorre.

s

Por fim, o humor gerado por superioridade € aquele que nos faz rir por
entender melhor a situacdo, justamente por visualizar a mesma pelo olhar de quem

nao a vivencia. “As pessoas riem inadvertidamente dos outros porque sentem um
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tipo de triunfo sobre eles, ou sentem-se superiores a eles” (MEYER, 2000, p. 314).
Por mais politicamente incorreto que parecga, rir da ignorancia alheia é natural do ser

humano.

Apesar de bem distintas, essas trés teorias de percepcdo do humor nao
andam isoladamente. E comum perceber em comunica¢cdes humoradas a presenca

de duas ou até das trés teorias juntas para justificar a comicidade.
2.5 LEITORES

Tal como abordado neste trabalho anteriormente, o estigma do publico leitor
de histérias em quadrinhos ainda € um assunto muito delicado e pouco explorado no
meio académico. Eisner (1999) comenta que nas décadas entre 1940 e 1960 “um
adulto ler historias em quadrinhos era considerado sinal de pouca inteligéncia” (p.

138) e que o leitor habitual tinha no maximo idade de 10 anos.

Essa realidade de que “quadrinhos sdo para criangas” deu lugar a uma
segmentacdo muito ampla nas ultimas décadas, tanto em idade como em género.
Porém, aqui no Brasil, a producdo de quadrinhos ainda se restringe ao
entretenimento infantil e pré-adolescente. No prefacio da edi¢do brasileira do livro
“‘Manga — Como o Japéo reinventou os quadrinhos” de Paul Gravett, Rogério de
Campos define a imaturidade dos quadrinhos no Brasil com uma simplicidade
notavel: “Os quadrinhos ficaram na situagédo de uma linguagem (artistica, se quiser)
sem permissao para se tornar adulta” (CAMPOS apud. GRAVETT, 2006, p. 11).

Felizmente, essa realidade vemm mudando. Em entrevista cedida a este

trabalho?, Mike Deodato Jr.3, um dos quadrinistas brasileiros mais bem sucedidos no

% A entrevista completa encontra-se no anexo 3, ao final do trabalho.

® pseudénimo de Deodato Taumaturgo Borges Filho, um dos quadrinista brasileiros mais bem
sucedidos no exterior, vem trabalhando para as maiores editoras de quadrinhos do Estados Unidos,
tais como DC Comics, Marvel, Image e Dark Horse desde o comeco dos anos 1980.

28



mercado norte-americano, comenta sobre como esta o mercado atual de quadrinhos

no Brasil:

Esta em um momento muito bom, tanto criativamente quanto em termo de
vendas. As convencBes se multiplicam, bem como as editoras interessadas
em investir no quadrinho nacional. Uma situagdo muito boa como nunca vi
desde que comecei (DEODATO, 2012).

Esta posicdo é reafirmada por Sidney Gusman®, atual gerente de novos

produtos da Mauricio de Souza Producdes, em entrevista cedida a este trabalho®:

Nunca se produziu tanto (e com tanta qualidade) no mercado nacional.
Claro que ainda ha muito a melhorar, mas sou um otimista e creio que, em
alguns anos, havera mais e mais autores nacionais publicando sem
depender de leis de incentivo (GUSMAN, 2012).

Existe, de fato, um apelo muito forte das histérias em quadrinhos

principalmente no publico infantil e adolescente, conforme comenta Elliott para o

jornal The New York Times:

A Marvel publica por volta de 100 revistas em quadrinhos por més, (...) a
circulagdo garantida aos anunciantes, € de seis milhdes, o que pode ser
convertido em dois blocos de 3 milhdes de leitores, dividindo criancas de 6 a
11 anos e as de 12 a 17 anos (ELLIOTT, 1992, apud THE NEW YORK
TIMES, traducédo nossa).

Tal parametro encontra-se somente nos Estados Unidos. A reportagem nao
cita nada sobre as tradu¢cBes que estas revistas ganham e suas publicacbes em
diversos paises, entre eles o Brasil. Também ndo apresenta nimeros de outros

paises e suas proprias producdes, como a tiragem de 3 milhdes de exemplares de
revistas no estilo Shonen Sunday — publicacdo semanal japonesa com diversos

* Jornalista formado pela Universidade Metodista de Sdo Bernardo do Campo, é um dos
maiores especialistas em quadrinhos no Brasil. Foi sete vezes vencedor do Troféu HQ Mix (de 2000 a
2006), maior premiacgéo de quadrinhos no Pais. E editor-chefe do Universo HQ, o principal site sobre
guadrinhos do Brasil, que venceu nove vezes o Troféu HQ Mix em sua categoria (de 2000 a 2007 e
2009), e é o principal veiculo brasileiro de divulgacdo de dos profissionais do trago nacional.
Atualmente é gerente de novos produtos da Mauricio de Souza Produgdes.

® A entrevista completa encontra-se no anexo 2, ao final do trabalho.
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episédios de varias histérias de até 20 paginas cada, ao totalizar revistas de quase
mil paginas com a aparéncia de listas telefénicas (GRAVETT, 2006).

No Brasil, os numeros séo todos muito mais modestos: Em 2011, com a
revista Turma da Ménica Jovem, a Mauricio de Souza Produc¢fes, pela editora
Panini, chegou ao numero recorde de 500 mil copias da edicdo nos quais 0s
personagens Monica e Cebolinha comecam a namorar (BERCITO, 2011, apud
FOLHA DE S. PAULO). Publicacdo essa que, segundo Gusman (2012), é
parcialmente responsavel pelo consideravel crescimento dos leitores adultos de

quadrinhos no Brasil.

Ao fazer uma analise sobre o mercado nacional de quadrinhos das ultimas
décadas, Vergueiro comenta que “o numero de publicacbes direcionadas para
segmentos de publico adulto aumentou substancialmente, embora a publicacdo de
titulos para o publico infantil e adolescente seja ainda bastante substancial” (2007, p.
10). Mas vale salientar que estas publica¢gbes citadas por Vergueiro ainda séo, em
sua grande maioria, de producéo estrangeira. Segundo o autor, a producdo nacional
de material adulto fica dividida entre quadrinhos underground e coletaneas, que

contam com trabalhos de cartunistas renomados.

Conforme acreditam os entrevistados e autores, esta realidade esta mudando.
Com o visivel crescimento do publico leitor adulto nacional e iniciativas como a

criacdo do “Observatério de Histérias em quadrinhos®

da USP, existem grandes
chances de uma mudanga substancial no panorama “quadrinhos sao para criangas”

brasileiro.

® Iniciativa do professor Waldomiro Vergueiro, na Escola de Comunica¢gbes e Artes da
Universidade de S&o Paulo, destinado a divulgacdo de pesquisas, publicacdes, eventos e produgdo
académica relacionada com historias em quadrinhos e areas correlatas.
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3 BIB’S — NO ESCURINHO DO CINEMA

Em 1994, na cidade Porto Alegre/RS, a agéncia de publicidade Escala
Comunicacao e Marketing langou uma campanha para o produto Bib’s, da marca
Neugebauer. Os Bib’s sdo amendoins cobertos por chocolates vendidos em
embalagens com cores vibrantes, posteriormente lancados em outras versoes:
crocantes e passas. Para a divulgacao, foram utilizadas tirinhas de quadrinhos no
jornal diario Zero Hora, do Grupo RBS, no caderno de cinema, como ferramenta de

comunicacao.

Figura 8: Embalagem do Bib’s riginal (amendoim) e seu conteudo.
Fonte: a autora.

Por meio de entrevista cedida a este trabalho’, o roteirista das tirinhas,
Eduardo Axelrud®, informou que a ideia partiu de uma solucéo criativa para um
problema: o espaco de midia reservado no jornal era muito pequeno (26,1 x 2 cm)

para passar alguma mensagem. A decisdo de usar tirinhas de quadrinhos como um

" A entrevista completa encontra-se no anexo 1, ao final do trabalho.

8 Vice presidente de criacdo da Agéncia Competence de Porto Alegre/RS, formado em
Publicidade e propaganda pela FAMECOS/PUCRS, tem passagem pelas maiores agéncias do sul do
pais, tais como Escala (20 anos), Standard e Ogilvy & Mather.
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meio de agregar humor a marca foi entdo tomada por Axelrud e Rogério Montagna —
diretor de arte —, com a perspectiva de menos de 10 tirinhas a serem criadas. A
saida para resolver o impasse deu tdo certo que as elas tornaram-se diarias por um

periodo de trés anos.

As tirinhas tinham sempre como personagem principal as bolinhas de
amendoim cobertas por chocolate - os Bib’s - em situagfes comicas sob o titulo de
“Bib’s, 0 escurinho do cinema”, slogan criado a partir da percep¢ao do alto consumo
do produto em salas de cinema. Com piadas simples, fizeram muito sucesso entre
tirinhas classicas das publicagdes dominicais do jornal, tais como “Calvin e Haroldo”,
por Bill Watterson e o “Recruta Zero”, por Mort Walker e, posteriormente, geraram a
publicacdo de dois livros com compilacdo de melhores momentos, nomeados como
“Bib’s - O Livro” e “Bib’s - O Outro Livro”.

Com tracos simples e textos cOmicos curtos, “as tirinhas comecaram a
delinear o perfil do personagem Bib's: um chocolate ir6nico, mal-humorado, muitas
vezes ingénuo e na maioria das vezes completamente infame” (AXELRUD, 2012).
Como postura de comunicacao, a descricdo da personagem € no minimo ousada. A
Neugebauer, que era uma marca representativa de chocolates no Brasil (hoje
comprada pela Vonpar Alimentos), permitiu com as tirinhas do escurinho do cinema
um nivel muito alto de cumplicidade e confianga entre a marca e os leitores do
caderno de cinema do Jornal Zero Hora: um nivel que envolve sinceridade e nao

subestima a inteligéncia de nenhum dos lados.

Toda esta acado, segundo o entrevistado, resultou em um aumento de 69%
das vendas dos chocolates no primeiro ano de midia e um necessario aumento na
producado da fabrica. As tirinhas ndo eram vistas pelos leitores como publicidade no
jornal, e sim como conteddo. De uma solucéo criativa para o uso de um espaco

pequeno de midia no jornal a uma grande campanha de comunicacéo integrada de
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marketingg, as tirinhas do Bib’s criaram uma personalidade forte para o chocolate e
um envolvimento sincero baseado em confianca com seu publico consumidor. Os
livros de compilacdo foram sucesso de vendas na Feira do Livro em Porto
Alegre/RS* em 1994 e 1996.

EU FACO
TUDO QUE O
G’ MOUSE FAD.

Figura 9: Mouse pad promocional com o personagem das tirinhas.
Fonte: Axelrud (2012).

o Comunicacao integrada de marketing consiste em um planejamento abrangente de taticas e
ferramentas de comunicacdo que visam impactar o consumidor de diferentes maneiras, buscando
uma persuasdo mais eficaz (OGDEN, 2002).

1% Considerada a maior feira a céu aberto de livros da América Latina, acontece na regido
central da cidade todo o ano no final de outubro, organizada pela Camara Rio-Grandense do Livro de
Porto Alegre (CAMARA RIO-GRANDENSE, 2012).
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IUNTE 18 EMBALAGENS
DE MARGARINA, 7 ROTULOS
DE MAIONESE, 134 TAMPINHAS
DE \FF\R<E&\NIL JOGUE

TUDO K\EI*\?\HHH‘

|

5\\JRH\ ROMOCAO.

/

PROMOCAO "EU TAMBEM
SOU ENGRACADO."

CRIE A SUA PROPRIA TIRINHA DO BIB'S E MANDE PARA A CAIXA POST, L 3115, COM NOME, ENDERECO E
TELEFONE. AS MELHORES VAO GANHAR CAMISETAS DO BIB'S E SERAO CADAS NO JORNAL ZERO HORA.

1 | Jpibs

O ESCURINHO DO CINEMA.

Figura 10: Cartaz da promog¢ao “Eu também sou engragado”.
Fonte: Axelrud (2012).

A campanha de comunicagao integrada de marketing dos chocolates Bib’s,
impulsionada pelas tirinhas, contemplava comerciais para 0 cinema, materiais
promocionais, tais como frisbees, viseiras, camisetas, réguas, borrachas, lapis e
mouse pads (figura 9) e uma promocgao cultural que convidava os leitores a criarem

suas proprias tiras, ao aproveitar a simplicidade visual que permitia a qualquer
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pessoa desenvolver uma (figura 10). Conforme se pode visualizar nessas imagens,
toda a comunicacéao visual da campanha dos Bib’s foi influenciada pela simplicidade
das tirinhas, bem como seu humor e personalidade. Os personagens tornaram-se

garotos propaganda, apoiados na confianga da interpretacédo do seu publico.

Para cumprir com os objetivos de estudo aqui propostos, foram escolhidas
quatro tirinhas retiradas da compilagao “Bib’s — O LIVRO” para analise. A selecao foi
feita baseada na complexidade das mensagens, tendo em vista que a maioria delas
€ bastante simples e breve, como forma a ilustrar o0 bom uso das historias em
quadrinhos como meio de comunicagdo, conforme o préximo capitulo se propde a

examinar.
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4 ANALISE DAS TIRINHAS

Todas as anadlises serdo feitas baseadas nos conceitos ja vistos neste
trabalho e com conclusdes proprias, ao levar em consideracdo que todas as tirinhas
“Bib’s - 0 escurinho no cinema” sdo focadas em conquistar a empatia do leitor com
humor, gerando assim lembranca de marca para o chocolate Bib's e para a

Neugebauer.

As tirinhas selecionadas serdo analisadas quanto ao uso dos elementos de

histérias em quadrinhos, o0 uso do timing, a construgcdo de personagens e do humor.
4.1 TIRINHA DOS DISFARCES

A primeira tirinha a ser analisada foi retirada da pagina 43 do primeiro livro de
compilacdes. Nenhuma das tirinhas tem titulos, portanto o titulo “Tirinha dos

disfarces” foi dado por este trabalho para o simples fim de identificagao.

BIB'S DISFARGADO BIB'S DISFARCADO BIB'S DISFARCADO cocd DE CABRITO
DE PINGO DO JOTA. DE FURINHO. DE NARIZ DO MICKEY. DISFARGADO DE BIB'S.

Figura 11: Tirinha Bib’s retirada da pagina 43 do livro de compilagéo.
Fonte: Axelrud, Montagna (1994).

Quanto aos elementos de quadrinhos e timing: Uma caracteristica
marcante desta tirinha é a auséncia do requadro. Conforme visto anteriormente com
Rama e Vergueiro (2004), a auséncia dos requadros ndo compromete a leitura da
tirinha. No caso, este fato abre margem para a néo continuidade da leitura. As cenas
podem ser lidas em sequéncia aleatdria, mantendo a ideia original da piada dos
disfarces sem prejudicar o sentido. Essa falta de demarcacao passa a sensacao de

tempo indefinido, que € percebida pelo leitor como algo que “é” assim, e ndo que

“esta sendo” ou “sera”.
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Quanto a construcao de personagens e humor: Nesta pega, o principal
elemento de humor é justamente o formato simplificado e pictogréafico do
personagem principal, o Bib’s, inspirado no formato do proprio produto. Sendo ele
apenas uma bolinha, os autores se permitem brincar de “ser” qualquer coisa que
quiserem. O Bib’s, entéo, se disfarga de “pingo do jota”, “furinho” e “nariz do Mickey”,
assumindo aqui uma cumplicidade com o leitor de que ele tem conhecimento e
vivéncia o0 bastante para saber identificar o que sdo cada uma dessas

representacoes.

A grande virada da piada - explicada por Meyer (2000) como humor resultante
de incongruéncia - € que, no final, ndo é o Bib’s que est4 disfarcado, e sim outra
coisa disfarcada dele, ja que séo tdo parecidos. E é aqui que surge um momento de
grande confianca da marca Neugebauer com os autores da tirinha e de conivéncia
com os leitores: a partir do momento em que se fala “cocd de cabrito” em uma tirinha
de chocolates em formato de “bolinhas”, fica aberta uma grande porta para uma
associacao livre de ideias negativas. Com um pouco menos de ousadia em mente, a
marca poderia assumir que o leitor, apds ler esta tirinha, vai sempre fazer a

associacao de “cocd de cabrito” toda vez que for consumir o produto.

Mas o caso aqui € completamente o contrario: por vivéncia, os autores sabem
que é mais divertido arriscar a marca com uma associacdo completamente
inesperada do que se manter sempre politicamente corretos por medo de errar.
Nesse momento o leitor de quadrinhos, acostumado com piadas muito mais ousadas
de outras tiras, cria um grau de credibilidade mais forte com a marca. O mais
provavel que pode acontecer € que o leitor vai rir da préxima vez que consumir 0

produto, e rir mais ainda da proxima vez que ver de perto algum “cocé de cabrito”.
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4.2 TIRINHA DO ALFINETE

A segunda tirinha a ser analisada foi retirada da pagina 20 do primeiro livro de
compilacdes. Novamente, como nenhuma das tirinhas tem titulo, o titulo “Tirinha do

alfinete” foi dado por este trabalho para o simples fim de identificagao.

BIB'S DA EM ARVORE ? BIB'S TEM PERNA ? ENTAO AQUILO S50
% NAO. \ NKO. PODE SER UM ALFINETE.

Qe Qe | e o0
Figura 12: Tirinha Bib’s retirada da pagina 20 do livro de compilagéo.
Fonte: Axelrud, Montagna (1994).

Quanto aos elementos de quadrinhos e timing: O uso dos requadros nesta
peca esta imediatamente ligado ao timing de leitura da tirinha, conforme ja pontado
neste trabalho por Eisner (1999). Os dois primeiros quadrinhos com as perguntas
sdo menores, que denotam momentos brevemente mais curtos que o do terceiro
quadro, mais longo, no qual o Bib’s conclui que, se ndo € uma coisa, nem outra, so
pode ser um alfinete. Ao fazer uma analise um pouco mais fria, percebemos que o
tempo que se leva para responder uma pergunta simples (“Bib’s da em arvore?”) é
mais curto do que o tempo que se leva para olhar e reconhecer um objeto novo,

recém-inserido em cena.

Todas as tirinhas Bib’s tem por caracteristica um uso minimalista do design.
Por simples opcéo visual, os autores escolheram utilizar apenas um risco curto como
indicador de falas, no lugar do classico baldo esférico com o “rabinho” apontando
para o interlocutor, conforme ja observado neste trabalho por Cagnin (1975). Esta
escolha gera uma arte mais limpa, ao mesmo tempo em que deixa o visual da tirinha
mais descompromissado. E esse “descompromisso” € justamente uma das armas

gue a tirinha tem de cumplicidade com seus leitores.

Quanto a construcao de personagens e humor: Novamente brincando com
a forma pictografica da personagem principal, essa tirinha resgata as charadas de

adivinhacdo muito populares na infancia, que comegam sempre com “0 que € 0 que
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€’ e terminam com descricdes que juntas ndo fazem sentido, ao dificultar a
adivinhacdo para o interlocutor. Mas, nesse caso, a associagdo do formato do
chocolate € feito com um objeto mais comum e com uma associacdo menos

negativa que a da primeira analise.

A féormula de humor, no entanto, € a mesma utilizada para a construcdo da
tirinha anterior: com o que uma bolinha se parece? Com esta pergunta em mente,
cabem aos autores da tirinha manter os leitores envolvidos semanalmente sem se
tornarem repetitivos, arriscando a perda do interesse. O processo criativo aqui €
totalmente focado em manter a mesma piada sempre engracada. Novamente, 0
humor resultante por incongruéncia de Meyer (2000) € aplicado, muito popular em

anedotas de adivinhacao.

Da mesma forma que as histdérias em quadrinhos assumem que o leitor
compreende suas linguagens, esta tirinha assume que ele sabe como um alfinete se
parece. Este pequeno voto de confianga no contrato entre o autor e o leitor,
conforme apontado por Eisner (2008), gera um relacionamento mais sincero entre os

dois, e, nos caso das tirinhas Bib’s, lembranca de marca.

4.3 TIRINHA DAS ERVILHAS

Esta terceira tirinha a ser analisada foi retirada da pagina 68 do primeiro livro
de compilagcdes. Como nos outros casos, o titulo “Tirinha das ervilhas” foi dado por

este trabalho para o simples fim de identificacao.

05 MARCIANOS ESTAO NKO 5KO MARCIANOS,
INVADINDO A TERRA ! Ny p IDIOTA ! SA0 ERVILHAS !

— @ N X
Figura 13: Tirinha Bib’s retirada da pagina 68 do livro de compilagao.
Fonte: Axelrud, Montagna (1994).

Quanto aos elementos de quadrinhos e timing: Nesta peca, a nocdo de
tempo utilizada foi a do tempo de leitura, que é o quanto demora para o leitor
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comegar a tirinha pelo lado esquerdo e terminar no lado direito, conforme estudamos
com Eisner (1999). E interessante ressaltar que toda a acdo — a chegada das
ervilhas, a fuga de um Bib’s e a resposta do outro — ocorre em somente um quadro,
deixando a critério do leitor entender que o que esta retratado ali ndo é apenas um

momento, e sim um espago de tempo com comec¢o, meio e fim.

Além dos pressupostos de que o leitor tem toda a carga cultural para entender
a piada das ervilhas verdes (comentado logo adiante), existe também a hipotese de
gue ele entende a linguagem dos quadrinhos das linhas e tracos, aplicados nesta
tirinha nas linhas de movimento e gotinhas de suor, e do letreiramento, conforme

anteriormente apontado por McCloud (2005).

As linhas curvas de movimentos proximas das ervilhas denotam um
deslocamento lateral sem velocidade. Apenas demonstrando que as ervilhas estédo
entrando lentamente em cena. Ja as linhas horizontais retas proximas ao Bib’s
mostram que € um movimento rapido, ao representar a fuga do personagem com

medo dos marcianos.

As gotinhas de suor tem um significado muito popular nos quadrinhos:
culturalmente, sabemos que 0 nervosismo provoca inUmeras reagdes no corpo
humano, dentre elas a variagdo na pressao arterial, confusdo e suor. As gotinhas
simbolizadas préximas do Bib’s em fuga estédo ali para representar o suor causado
pelo nervosismo (medo) do personagem, o que gera uma imagem de um Bib’s
correndo desesperado e amedrontado em nossas mentes, mesmo sendo apenas

uma bolinha preta com linhas e gotinhas.

Outra indicagéo do estado emocional do personagem Bib’s que esta fugindo é
o letreiramento da sua fala. Mesmo com a escolha do ndo uso dos balbes, o texto
todo maior do que o normal utilizado denota que ele esta falando mais alto,

provavelmente gritando - uma reacao esperada de alguém desesperado.
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Quanto a construcdo de personagens e humor: Conforme o roteirista
Eduardo Axelrud (2012) afirmou, sdo perceptiveis nessa peca as caracteristicas
marcantes das personagens Bib’s: a inocéncia, o mau humor e a infamia. Enquanto
uma bolinha corre de medo de ervilhas, a outra, se achando muito superior, tem que

explicar o que séo e ainda ofender.

Novamente por associacdo de formatos pictogréficos, a piada aqui reside na
semelhanga esférica dos Bib’s com ervilhas. Mas aqui existe mais cumplicidade

autor/leitor do que nas outras situacfes quanto a carga cultural assumida.

Nesta tirinha, o autor assume que o leitor tem o conhecimento minimo das

seguintes informacdes:

1) O Bib’s sao personagens, portanto, S4o vivos e se movem;

2) As bolinhas do lado esquerdo do quadrinho, que néo sdo pretas como 0s
Bib’s, sdo coloridas. Isso é percebido pois elas tem seu preenchimento feito em
reticula, que é o recurso gréfico utilizado tanto nos quadrinhos como nos jornais para
identificar que ali deveria existir cor, mas ndo existe por limitacbes técnicas de

impressao;

3) Marcianos (alienigenas vindos do planeta Marte) sdo culturalmente
entendidos como verdes, uma definicdo popularmente propagada pela cultura de

ficcdo cientifica nos filmes, livros e até outras revistas em quadrinhos;

4) Ervilhas sao verdes, bem como “sdo” os marcianos.

Se a cumplicidade nesta tirinha ndo fosse tao forte, o ultimo texto o Bib’s
poderia, por exemplo, ser “Nao sdo marcianos, idiota! Sao ervilhas, por isso sao
verdes!”. Neste caso, a tirinha nao correria o risco de ndo ser compreendida por

alguns leitores, mas também perderia a confianca de outros, que sentiriam sua
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inteligéncia subestimada — um claro uso do humor resultante por superioridade
definido por Meyer (2000).

4.4 TIRINHA DO BIB’S DISTRAIDO

Para finalizar as analises, esta quarta e Ultima tirinha a ser analisada foi
retirada da pagina 56 do primeiro livro de compilag¢des e intitulada “Tirinha do Bib’s

distraido” por este trabalho para o simples fim de identificacao.

OPS, DESCULPE ESTAR DE COSTAS.
EU NAO VI QUE TINHA ALGUEM
LENDO A TIRINHA.  \

| N @ @

Figura 14: Tirinha Bib’s retirada da pagina 56 do livro de compilagéo.
Fonte: Axelrud, Montagna (1994).

Quanto aos elementos de quadrinhos e timing: A disposi¢céo justaposta
dos quadrinhos simétricos no comeco da tirinha passam uma sensacao de tempo
monotono e que, apesar do tamanho estreito, custam a passar. A explicacdo é que
demora um pouco para que 0 personagem perceba que ndo esta s6. Conforme ja
estudado com Eisner (1999), fica a critério de o leitor interpretar a sequéncia e
definir quanto tempo demorou para que o personagem percebesse sua presenca, ja
gue nao existe nenhuma indicacédo grafica de passagem de tempo em nenhum dos

quadrinhos.

Quanto a construcdo de personagens e humor: O interessante dessa
tirinha é a subita nogao de tridimensionalidade que ela passa do personagem Bib’s.
Para o leitor que acompanha a tirinha semanalmente no jornal, acostumado com o
personagem sendo apenas “um circulo preto que fala”, perceber que ele é, na
verdade, “uma bolinha”, causa uma quebra de expectativa — definida por Meyer

(2000) como humor resultante por incongruéncia -, € com isso, 0 riso.
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Este é mais um exemplo do personagem permitindo-se fazer graga consigo
mesmo. A brincadeira ndo é tao politicamente incorreta como o exemplo da primeira

tirinha, mas gera uma quebra de expectativa forte o bastante para ser engracada.

Um aspecto interessante dessa peca é o fato de assumir-se que o Bib’s, de
fato, ndo tem rosto, mesmo sendo uma bolinha que fala. Estando de frente ou de
costas, ela continua a mesma exata imagem. Mesmo assim, 0 personagem nhao
parece ter essa percepcao de si mesmo, ou ndo se desculparia por estar de costas
para sua audiéncia no ultimo quadro. Essa nocdo do leitor, de saber que o
personagem nao percebe a si mesmo como ele €, pode gerar um certo nivel de
empatia, num exemplo sutii do uso da do humor resultante por superioridade

novamente definido por Meyer (2000), no estilo “coitadinho, ele ndo se enxerga!”.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

As histérias em quadrinhos sdo um assunto complexo, com niveis profundos
de conhecimento pouco compreendido e estudado academicamente no Brasil. A
habilidade necessaria para contar uma histéria de maneira eficaz utilizando-se dos

quadrinhos como meio é muito ampla e muito dificil de ser mensurada, conforme

aponta Eisner.

Como estudado com McCloud, uma histéria em quadrinhos pode gerar um
grande envolvimento com um leitor, desde que seja bem resolvida — e isso néo
significa uma arte surpreendente ou um roteiro dramatico. A simplicidade da
mensagem surte um efeito de cumplicidade e confianga pouco visto em outros meios

de comunicacéo.

Percebeu-se que os elementos que definem a linguagem dos quadrinhos séo
0s grandes responsaveis por cativar o leitor e, com isso, comunicar eficazmente.
Entre estes elementos podemos citar o uso dos balbes e requadros enquanto
elementos visuais; e a cumplicidade do autor com o leitor, presente na utilizacdo do

“vao” entre os quadrinhos e na confianca na carga cultural do leitor.

Este pressuposto ficou claro com a analise das tirinhas “Bib’s — 0 escurinho
do cinema”. Com uma postura humilde e baseada largamente nas teorias do humor
gerado por incongruéncia e superioridade expostos por Meyer, as pecas analisadas
trazem uma carga cultural abrangente e muito positiva para a imagem de marca do

chocolate.

A conclusdo com o presente trabalho é que as tirinhas Bib’s tiveram tanta
eficAcia em sua comunicacdo por trés grandes motivos: 1) o uso de historias em
quadrinhos e sua relagdo de cumplicidade autor/leitor; 2) sua confianga depositada
nos leitores quanto a interpretacdo das tirinhas; e 3) sua postura transparente
guanto a mensagem a ser transmitida. O envolvimento do publico foi tdo grande que

em momentos nao era entendido como publicidade. A comprovacao desta eficacia
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ficou clara com o crescimento de 69% da producao dos chocolates Bib’s no primeiro

ano de veiculagéo.

Apesar do objeto de estudo proposto neste trabalho ser amplamente
reforcado pelo uso do humor, é possivel perceber que a linguagem dos quadrinhos &
eficiente em qualquer classificagdo — seja humor, terror, drama, etc. — conforme as

afirmacdes de McCloud e Eisner apontadas no desenvolvimento deste estudo.
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ANEXO 1: ENTREVISTA COM EDUARDO AXELRUD.

- Encontrei este arquivo do Google de um antigo site que vocé montou
sobre as tirinhas, onde vocé comenta que elas nasceram de uma restricdo de
espaco de midia no jornal Zero Hora, e uma solucao criativa para melhor

aproveita-la. Vocé pode contar como aconteceu?

Foi bem assim mesmo. Era 1994, haviamos criado um slogan para o Bib’'s em
cima do alto consumo nos cinemas que dizia “Bib’s, o escurinho do cinema”. Em
cima disso, a executiva de midia comprou um anuncio pequeninho (26,1 x 2 cm) no
meio da pagina de programacéo de cinema na ZH. O espaco era minimo, mal dava
pra colocar marca e slogan. Resolvemos fazer algo diferente e mais criativo:
transformar o produto em personagem de uma tirinha. Sou fa de quadrinhos desde
pequeno, e achei que poderia gerar uma tirinha, até porque era uma midia limitada.
O anuncio sairia dois dias por semana e seria somente durante um més (fevereiro).
Eu e Regis achamos que com um pouquinho de esforco conseguiriamos criar as

menos de 10 tirinhas que o projeto pedia.

- Por quanto tempo as tirinhas o escurinho do cinema foram publicadas

no encarte de cinema da Zero Hora?

No final do més de fevereiro de 1994, o atendimento nos procurou com duas
noticias: o cliente estava adorando o material, e renovou o patrocinio por mais um
ano e as tirinhas seriam diérias! Ficamos um pouco preocupados, mas resolvemos
encarar o desafio. As tirinhas seguiram sendo publicadas até o primeiro semestre de
1997, se ndo me engano. No comeco de 1995 houve uma mudanca de formato, as
tiras ganharam mais espago e iSso nos permitiu fazer coisas mais diferentes.
Tivemos também algumas veiculacdes coloridas em cadernos especiais relativos ao

festival de Gramado na ZH durante aqueles anos.

- Vocés recebiam retorno dos leitores? Tem algum caso de feedback

interessante que possa compartilhar?
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Muitos leitores ndo enxergavam a tirinha como propaganda, mas sim como
um quadrinho do jornal, como Calvin e Recruta Zero. Muitas correspondéncias eram
enviadas direto ao jornal, que nos repassava. Lembro-me de um leitor que nédo
gostou de uma das piadas e escreveu para criticar esse tal autor “ESCALA” que
criava aqueles absurdos. Mas a maioria dos retornos era positiva. Quando langamos
o primeiro livro, na feira, apareceu uma senhora para pegar autégrafos com todas as

tirinhas recortadas do jornal e coladas num album. Foi emocionante.

Teve um momento em que fizemos uma promocao para os leitores mandarem
suas préprias tirinhas para ganhar chocolates. A promogao se chamava “Eu também
sou engracado”, e teve uma boa resposta. As tirinhas escolhidas foram publicadas

no jornal como parte da campanha, com crédito para os autores.

- A publicacdo do "O livro" (a primeira compilacdo de tirinhas) foi feita
pela Editora Mercado Aberto. Como funcionou a negociacgao, tendo em vista
que o personagem € um produto da Vonpar/Neugebauer e as publicacdes eram

no Jornal Zero Hora?

A iniciativa de fazer um livro foi minha e do Regis. NOs dois procuramos uma
editora e apresentamos o projeto. Mas eu e 0 Regis, como autores, tivemos que
consultar as outras duas partes envolvidas: a Neugebauer e a Escala — ja que as
tirinhas foram criadas pela agéncia para o cliente, e eles também tinham direitos
sobre o material. Chegamos num acordo onde os resultados da venda seriam
divididos em quatro partes iguais, entre eu, Regis, Neugebauer e Escala. Eles
pediram a parte deles em livros. A Zero Hora néo tinha nada a ver, pois era apenas
o veiculo onde os anuncios eram publicados — veja bem, o tempo todo aquilo se
tratava de anuancios num jornal, apesar do carater ludico e de contetudo. Vale
lembrar também que, na época, a Neugebauer ndo pertencia a Vonpar, era uma
empresa independente. Anos depois, quando a campanha ja tinha acabado, a
empresa foi vendida para a Parmalat, depois para a Florestal e, finalmente, ha

poucos anos, para a Vonpar.
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- Conforme é dito no texto de introducédo do "O Livro", as tirinhas faziam
parte de uma campanha publicitaria do Bib's feita pela agéncia Escala. Vocé
pode falar um pouco mais sobre essa campanha? (por exemplo: que outras
pecas foram veiculadas, se elas tinham relagdo com as tirinhas, qual era o

publico alvo, resultados, etc.)

O centro da campanha eram as tirinhas mesmo. O sucesso delas levou a
campanha a ganhar outras frentes. Fizemos comerciais para 0 cinema em
animacao, dirigidos pelo Lancast Mota. Eram versdes animadas de algumas das
primeiras tirinhas, todas feitas de propdsito em Preto e Branco. A voz do Bib’s
nesses comerciais foi feita pelo comediante Escova, que era engracadissimo e fazia
personagens na radio Atlantida, no Programa X, que mais tarde daria origem ao
Pretinho Basico. Fizemos também materiais promocionais para distribuicdo nas
praias no verdo — guarda-sol do Bib’s, frisbee, viseira, camiseta, régua, borracha,
lapis, mouse pad, etc. Todos os materiais tinham uma piadinha do Bib’s fazendo um
comentario no seu estilo sarcéstico/infame. Por exemplo, no frisbee, ele dizia que
estava dando um giro pelas nossas praias. Tenho varios desses materiais ainda

guardados.

Sobre resultados, o0 que sei € que no primeiro ano de midia, as vendas do
produto subiram 69% (0 que é fantastico), e a fabrica teve que aumentar a

capacidade de producéo.

Na Feira do Livro de 94, O LIVRO foi o 5° mais vendido no geral, e o 1° na
categoria humor/quadrinhos. Essa medicdo deixou de ser feita no ano seguinte, e
nunca recebemos informacdo de desempenho na Feira sobre o segundo livro, em
96.
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ANEXO 2: ENTREVISTA COM SIDNEY GUSMAN

- Qual a sua opinido sobre o mercado nacional de producédo de

quadrinhos?

Nunca se produziu tanto (e com tanta qualidade) no mercado nacional. Claro
que ainda h& muito a melhorar, mas sou um otimista e creio que, em alguns anos,

haverd mais e mais autores nacionais publicando sem depender de leis de incentivo.

- Vocé poderia comentar sobre o sucesso das revistas da Turma da

Ménica Jovem e o amadurecimento do publico de quadrinhos no Brasil?

Quando o Mauricio criou a Turma da Monica Jovem, ele tinha um objetivo:
resgatar o leitor que havia perdido a partir da metade da década de 1990, devido ao

“encurtamento da infancia” — hoje, com 12 anos, o leitor ja diz ndo ser mais crianca.

Efetivamente, ele conseguiu, pois Turma da Mbénica Jovem se tornou a revista
em quadrinhos mais vendida dos ultimos 30 anos. Mas, como tenho dito em minhas

palestras, daqui a alguns anos, o0 mercado inteiro vai se beneficiar desse éxito.

Explico: mais do que resgatar o leitor para a Turma da Monica, Mauricio 0
resgatou para o mercado de quadrinhos. Afinal, se alguém deixa de ler aos 10, 12
anos, dificilmente continua no universo doa gibis. Mas se vocé continua lendo HQs
até 12, 14 anos, a tendéncia € que migre para outros géneros, quando se achar

“crescidinho demais” para este ou aquele titulo.

- Qual esta sendo a recepcao do publico com as edicdes do MSP Ouro
da Casa e a visdo de artistas nacionais dos personagens classicos da Turma

da Mobnica?
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O Ouro da Casa, felizmente, repetiu o sucesso dos trés MSP 50, tanto de
publico quanto de critica. Essas releituras apenas reforcam o0 quanto os

personagens do Mauricio se tornaram parte do imaginario popular.
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ANEXO 3: ENTREVISTA COM MIKE DEODATO JR.

* Para constar (oficialmente), pode falar um pouco sobre vocé e sua

carreira como quadrinista?

Comecei fazendo quadrinhos independentes no Brasil no comeco dos anos
oitenta, sendo publicado até o fim da década em varias editoras pequenas como a
Press, Maciota, Vecchi, entre outras. No comec¢o dos anos noventa fiz minha
primeira hq pro mercado americano: “Santa Claws”. Em 1993 fui escolhido pra ser o
desenhista de Mulher Maravilha, da DC comics, cujas vendas triplicaram nos
primeiros numeros e foi quando o grande publico me descobriu. A partir dai passei a
ser disputado pelas grandes editoras americanas.

* Qual a sua opinidao sobre o mercado de quadrinhos no Brasil?

Esta em um momento muito bom, tanto criativamente quanto em termo de
vendas. As convengdes se multiplicam, bem como as editoras interessadas em
investir no quadrinho nacional. Uma situacdo muito boa como nunca vi desde que

comecei.

* Com o langamento da Graphic Novel "Independéncia ou Mortos", vocé

vé um novo momento para o quadrinho nacional?

Ainda ndo li, entdo ndo saberia dizer, mas novos e excelentes autores surgem

o tempo todo e acredito que o periodo é extremamente criativo.
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